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LA SUPERINTENDENCIA DE VALORES Y SEGUROS NO SE PRONUNCIA SOBRE LA CALIDAD DE LOS VALORES OFRECIDOS
COMO INVERSION. LA INFORMACION CONTENIDA EN ESTE DOCUMENTO ES DE RESPONSABILIDAD EXCLUSIVA DEL EMISOR Y
DEL O LOS INTERMEDIARIOS QUE HAN PARTICIPADO EN SU ELABORACION. EL INVERSIONISTA DEBERA EVALUAR LA
CONVENIENCIA DE LA ADQUISICION DE ESTOS VALORES, TENIENDO PRESENTE QUE EL O LOS UNICOS RESPONSABLES DEL
PAGO DE LOS DOCUMENTOS SON EL EMISOR Y QUIENES RESULTEN OBLIGADOS A ELLO. LA INFORMACION RELATIVA AEL O
LOS INTERMEDIARIOS ES DE RESPONSABILIDAD DE LOS MISMOS, CUYOS NOMBRES APARECEN IMPRESOS EN ESTA PAGINA.

La informacién contenida en esta publicacion es una breve descripcion de las caracteristicas de la emisién y de la entidad emisora, no
siendo ésta toda la informacién requerida para tomar una decision de inversion. Mayores antecedentes se encuentran disponibles en la sede
de la entidad emisora, en las oficinas de los intermediarios colocadores y en la Superintendencia de Valores y Seguros.

Sefior inversionista:

Antes de efectuar su inversion usted debera informarse cabalmente de la situacion financiera de la sociedad emisora y debera evaluar la
conveniencia de la adquisicién de estos valores teniendo presente que el Unico responsable del pago de los documentos son el emisor y
quienes resulten obligados a ellos.

El intermediario debera proporcionar al inversionista la informacién contenida en el Prospecto presentado con motivo de la solicitud de
inscripcion al Registro de Valores, antes de gque efectle su inversion.

Este documento ha sido elaborado por Sodimac S.A. (en adelante, indistintamente “Sodimac” o la “Compafiia”), en conjunto con Banchile
Asesoria Financiera S.A. y Banchile Corredores de Bolsa S.A. (en adelante, los “Asesores”) con el propdsito de entregar antecedentes de
caracter general acerca de la Compafiia y de la emision de Bonos.

En la elaboracion de este documento se ha utilizado informacién entregada por la propia Compafiia e informacion publica, a cuyo respecto
los Asesores no se encuentran bajo la obligacién de verificar su exactitud o integridad, por lo cual no asume ninguna responsabilidad en este
sentido.
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Nota: Los datos corresponden al cierre del afio 2011. Tipo de cambio, el cierre 31/12/2011.




Fuerte Posicion en la Region
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259 Tiendas ;f:;

29 Malls

SODIMAC

Banco

4 Paises ‘g

4.2M+ Cuentas Activas
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126 tiendas, 4 paises
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Ser la Empresa mas querida
y admirada por Clientes y Trabajadores.

y proveedores !!!

SODIMAC.

Serla empresallider de
construccion que, mejoran
mas querida, admiraday r
clientes, trabajadoresyy |

Desarrollarnos con ina
ofreciendo los mejc

asesoria, al mejor preciq
construir los suefios y prd

gacion y sostenibilidad,
productos servicios y
el mercado, para inspirar y
c’[os de nuestros clientes.
/
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Evolucion del mercado
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Fuente: Segun medicion anual realizada por la Compania a diciembre 2011.
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Segmentacion de Mercado

SODIMAC SODIMAC
VENTA EMPRESA HOMECENTER

SODIMAC
CONSTRUCTOR

SODIMAC
CONSTRUCTOR

SODIMAC
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Participacion de Mercado en Chile

12 competidor
6,5%

2° competidor
6,5%

30 competidor
3,8%

4° competidor
2,3%

Imperial
2,5%

Fuenie: Segun medicion anual realizada por la Compahia a diciembre 2011

SODIMAC
22,3 %
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ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ @uandea una’ empresa eﬁtlende gue %u prlnCIpaI
recurso son las personas se eompremete a
generar una estructura formal que asegure
_la Educacion Laboral de sus trabajadores
destlnando los recursos nedesarlos para que este
proyecto sea sustegta@le en el tiempo ”

Juén Pablo del Rio, Presidente SODIMAC
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Gasto Inversion




Surtido Dominante

De todo para su hogar,
en un solo Iugar.f
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;, COMO AGRANDAMOS NUESTRO CARRO ?
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Posicionamiento de marca




Estrategla de Ilderazgo SODIMAC

SODIMAC

La Casa de Chile

chng g

TECHO

x o3¢ UN TECHO PARA CHILE
o
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SODIMAC SODIMAC SODIMAC

Sodimac es la Casa de Chile, Sodimac es la Casa de la
Teletdn, Sodimac es la Casa del Futbol Chileno, Sodimac
esla casa de la Comunidad.

Base: Total entrevistados
2009-2010: 1792
2011:1822

2012:1792

A,

SODIMAC

La Casa de Chile
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SOSTENIBILIDAD




Gobierno Corporativo
y Etica Empresarial

Medio Compromiso
Ambiente conia Comunidad

Relaciones

Laborales Comercio

vy Marketing
Responsable

Aprovisionamiento
Responsable

GRI REPORT
GRI CHECKED

e

Nuestra Politica de Responsabilidad Social esta alineada a los mas
altos estandares mundiales en esta materia: las orientaciones de la ISO
26.000; los principios del Pacto Global de las Naciones Unidas y la
iniciativa para reportar del Global Reporting Initiative (GRI).







en lacasa de todos

ya medimos

la huella de carbono




Sodimac recibe premio a la eficiencia energética

La Cenfederacién de la
Produccién y el Comercio
(CPChy el Cobiernc de Chile,
porintermedin da la Comi-
sitm Macional de Energia y
el Frograma de Eficiencia
Energética, concedieron a
Sodimac el “Premin Nacional
Eficiencia Energética 200a”,
en Ja calegoria “Gran Empre-
sa", por su tienda Home-
center de Copiapd, que es
el primer edificic de retail
sustentable con cerrificado
LEEDr en Chile.

Se trata de la prime-

ra tienda verde de Latino-
amdérica, cuya construc
cion destaca ya que toda
su estrurtura y materiales
estan pensados en el ahormo
energético y en el cuidado
del medio ambicnte

“Este premio nos lena
de satisfaccion, €s un reco-
nocimiento a tedos guienes
trabajames en Sodimac ¥
estamos comp idos con.
el madio ambiente en todo
nuestro quehacer”, dijo Juan
Carlos Corvalin, gerente do
RSE de Sodimac Chile.

o

Max Correa, gerente Venta Empresa distrito Centro Sodimac;
Marcelo Tokman, ministro de Energia; Juan Carlos Corvalin,
gerente de Asuntos Legales y RSE Sodimac, ¥ Clandia Castra,
gerente de Planificacion Esranégica Sodimac.

CDEIERND DE
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EticAccion

yendo Bases Sélidas

SODIMAC.

Nuestra guia de Conducta

: \ LOGISTICA
I Y SISTEMAS







Nuestra Cadena Logistica
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Antecedentes financieros

Evoluciénde Ventas Evolucion de EBITDA
(MMM CLPS - IFRS) (MMMCLPS - IFRS)
1,394 136
1,167
1,013
2009 2010 2011 Sep'll Sep'12 2009 2010 2011
Utilidad y ROE R.Operacional y ROA
(MMMCLPS - IFRS) (MMMCLPS - IFRS)
100 32.6% 350% | | 120 14.5% 16.0%
" 30.2% 14.3% o
" 30.0% 14.0%
80
3 12.0%
04 21.8% - : - 25.0%
4 3 . 10.0%
0 3 . 20.0%
50 4 3 . 80%
20 4 " 15.0% 0%
301 10.0%
40%
20 4
04 5.0% 20%
0 - T 0.0% T 00%
2009 2011 Sep'll Sep'12 Sep'll Sep'12
. Utilidad @ ROE I R Operacional ==ROA -

Evolutivo de Resultados
{wns)

27_9% 29.0% 28.8% zs_n% 27.6%
22.6% 21.0% 21.3% 21.1% 21.2%
8.0% 9.8% 3.8% 9.4% 8.5
4.6% 6.4% 6.2% 5.7% 5.1%

2009 2010 2011 Sep'11 Sep'12

=—=Margen =—GAV -——EBITDA -—LUtilidad

2009
3,9

2010
4,2

2011 Sep'll Sep'l2
4,5 4,4 4,3




1,1

2009

Leverage
(IFRS)

1,4

1,3

2010

2011

Sep'll

13

Sep'12

0,2

2009

Leverage Financiero
(IFRS)

03

0,3

2010

2011

qep'll

0,3

Sep'l?

Limi

te Covenants
1,5 veces

10,4

Cobertura Gastos Financieros

(IFRS)

21,4 208
15,5
10,2

2009

2010

2011

Sep'1l

Sep'12

0,7

2009

DeudaFinancieraBobreEBITDA
(IFRS)
0,6 0,6
0,6
0,5
2010 2011 Sep'11 Sep'12




Estructura Financiera
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Perfilde Vencimiento Sep'12
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Co eraciones
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Consideraciones de Inversion

* Participaenunalndustriacrecientey en consolida  cion

— Mercado con ventas de US$ 10.815 millones en el afio 2011, con un crecimiento
de 4,4% anual desde el afio 2000

* Indiscutidoliderazgo dentro de laindustria

—  24,8% de participacion de mercado

— Referente de la industria a nivel local y mundial, con un exitoso modelo de
negocios

— Atractivo posicionamiento de marca
*  Crecimiento sostenido y rentable
—  Crecimiento del EBITDA de 20,9% promedio anual los Ultimos 4 afios
— Mejora en margenes Yy rentabilidad
» Solidezfinanciera
— Clasificacionde riesgo AA por Fitch Ratings, Outlook Estable
— Calificacionde riesgo AA por Humphreys, Outlook Favorable
— Importante generacién de caja y moderado nivel de deuda
— Cobertura de gastos financieros de 10,2x y endeudamiento financiero de 0,30x
* Respaldoy solidez delgrupo controlador
— Clasificacionde riesgo de Falabella de AA / AA por Fitch R%tings y Feller-Rate




Caracteristicas de la emisioén

Hasta UF 2500000 entre las cuatro series O
A4 (Fitch Ratings) £ &4 [Hurmphreys)

ESODI-H B2O0- BsOO-J ESODIK
IUF 1.000.000 CLP 22 800.000.000 UF 1.000.000 LUF 1.500.000
Aafios 5 afios 10 afios 21 afins
Buliet Bullet Bullet Amaortizable, con 10 afios de
gracia
4 6 afios 4.4 afios 8.5 afios 12,0 afins
UE iR UE UE
340% anual 6.50% anual 3, 60% anual 3,70% anual
Semestrales Semestrales Semestrales Semestrales
Jde diciembre de 2012 3 de diciembre de 2012 3 de diciembre de 2012 3 de diciembre de 2012
Jde diciernbre de 2017 Jde diciernbre de 2017 3 de diciernbre de 2022 3de diciernbre de 2033
3 de diciembre de 2014 3de diciembre de 2014 3 de diciembre de 2015 3 de diciembre de 2018

Mayorvalar entre walor par y flujos remanentes descontados a Tasa de Referencia mas 70 bps.

Miwel de endeudamiento financiero neto no superior a 1,5 veces

Financiamiento de inversiones Pago o prepago de pasivos de corto o largo plazo

(1) Lacolocacion entre las series Jy K no podra exceder los UF 1.500.000

Asesor Financiero

Banchile | ¢
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